Question écrite de Christine Defraigne à Monsieur Jean-Claude Marcourt, Vice-Président, Ministre de l’Economie, des PME, du Commerce extérieur, des Technologies nouvelles et de l’Enseignement supérieur, relative au 

Branding régional

Au niveau européen, une tendance s’affirmerait peu à peu, les régions rurales ressentiraient l’envie de se développer au sein d’une région unifiée et de se distinguer des autres.

Afin de s’imposer comme centre d’intérêt auprès d’investisseurs, de touristes et d’habitants potentiels, les régions visent la réussite en déployant une stratégie de marketing de pointe, appelée branding régional.

D’après les spécialistes, celui qui veut faire du branding doit se poser la question suivante : qu’est-ce qui rend cet endroit unique ? Une fois la réponse obtenue, les opérateurs peuvent se mettre au travail. Cette question reste inchangée qu’il s’agisse d’une exploitation individuelle, d’une région ou d’un pays.

Il semblerait qu’un branding régional bien géré apporte une plus-value aux entrepreneurs locaux, spécialisés dans les produits de ferme et régionaux ou dans l’horeca. L’image de la région s’en trouve améliorée, ce qui attire fortement les grandes entreprises en quête d’une implantation. En outre, le branding régional renforcerait la cohésion sociale d’une région. Les habitants seraient plus enclins à être fiers de leur région et à vouloir y investir.
En résumé, et pour faire simple, le branding régional consiste à intégrer les entrepreneurs locaux dans une campagne de marketing à plus grande échelle. Ils reçoivent par exemple différents gadgets afin qu’ils puissent se présenter au monde extérieur sous une même identité reconnaissable.

Par ailleurs, il semblerait qu’en période de crise, les citoyens ressentent le besoin de se rediriger vers des produits équitables, fabriqués près de chez eux, par des gens qu’ils connaissent et en qui ils ont confiance. Il n’y aurait donc rien d’étonnant à ce que le branding régional se multiplie un peu partout.

Une telle stratégie de marketing est-elle utilisée en Région wallonne ? 

Le gouvernement wallon entend-t-il promouvoir le branding régional ?

Le cas échéant, seriez-vous plutôt favorable à une branding régional au niveau de la Wallonie ou préconiseriez-vous davantage plusieurs branding régionaux plus locaux ?

Dans le cas d’un branding régional wallon, comment répondriez-vous à la question essentielle : « qu’est-ce qui rend cet endroit unique ? ».
